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Chi siamo : un po di storia per capire

Mission

Chi siamo

Nel giugno 1983 viene fondato il
Comitato Visit USA ITALIA per iniziativa
del Servizio Commerciale del
Dipartimento del Commercio degli Stati
Uniti con la collaborazione di alcuni soci
fondatori. 1985 — 1996: viene aperto
I"'ufficio per il turismo degli Stati Uniti,
U.S. Travel and Tourism Adm. (USTTA).
1996: USTTA chiude per volere del
governo americano. Nasce la volonta di
mantenere un ente neutrale che
promuova gli Stati Uniti in Italia e quindi
la promozione del turismo prosegue con
la collaborazione del Comitato Visit USA
Italia con U.S. Commercial Service. Il
Comitato diventa indipendente

Dal 2001 ad oggi il Comitato diventa
un’Associazione

Mission

VisitUSA Italia @ un’associazione senza fini di lucro
che ha come scopo principale quello di promuovere
e sviluppare il turismo dall’ltalia verso gli Stati Uniti.

Il sito dell’Associazione VisitUSA e
WWW.Visitusaita.org

Il nostro sito web vuole fornire informazioni ed
ispirare al viaggio da compiere negli USA. Le nostre
news e i diversi menu aiutano a delineare al meglio
le esperienze di viaggio negli Stati Uniti che stanno a
cuore al viaggiatore. Tour Operator ed Agenzie di
Viaggio sapranno impostare itinerari disegnati alle
diverse esigenze e desideri.

Buon Viaggio: Welcome to the USA



http://www.visitusaita.org/

Il Consiglio Direttivo

L'Associazione Visit USA Italia e gestita da un consiglio direttivo composto da 7 persone di cui un Presidente e 6
membri dell'associazione, proposti dal Presidente e avvallati da tutti i Soci, per un periodo dianni 2 + 2 + 2.
L'attuale Presidente eletto e Francesco Paradisi di NCL,affiancato da una segretaria stipendiata, Lia Maiorca - da
settembre 2006, che si occupa di coordinare la segreteria e ottimizzare le attivita promozionali.

L'adesione all'associazione e aperta a tutte le organizzazioni professionali del settore organizzazioni
professionali del settore pubblico e privato coinvolte nella promozione e nello sviluppo del turismo verso gli
USA.

President, General Supervision and Digital Acitivities - Treasurer
FRANCESCO PARADISI - Senior Business Development Manager

NCL Italy, France, Malta,

Cyprus, North Africa
fparadisi@ncl.com

Vice President

MASSIMO FEDE

Director of Sales at GDSM Global
massimo.fede@global-gsa.com

Relations with Italian Travel Trade

ARIANNA PRADELLA Director of Salesﬁ‘
UTAT VIAGGI TOUR OPERATOR 5&

arianna@utat.it | \
Al
Relations with US Commercial Service for ShowCase / IPW Relations with US Tourlsm'Members
ELEONORA LECCARDI MIA HEZI - Head of Marketing and PR

& Deputy GM ltaly — AVIAREPS

Director Worldwide Sales at BWH Hotelgroup MHezi@avi
ezi@aviareps.com ¢

eleonora.leccardi@bwhhotelgroup.com
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Visit USA Association Italy

== Members

Fanno parte dell’Associazione VISIT USA Italia tutte quelle aziende, societa, associazioni ed
enti — italiani o statunitensi — che attivamente operano nell’Industria del Turismo e nel
mercato italiano, perseguendo lo scopo dell’Associazione: promuovere gli Stati Uniti
d’America quale meta preferita di viaggi di vacanza e per turismo.

Nella nostra Associazione convivono distinte e diverse realta che fanno parte della “filiera”
turistica:

TRASPORTI: Linee Aeree — Compagnie di Navigazione — Noleggi Auto e Noleggi Moto
DESTINAZIONI: Enti del Turismo di Citta, Stati e Regioni negli Stati Uniti d’America
OSPITALITA: Gruppi alberghieri e alberghi individuali di ogni genere e categoria, atti ad
ospitare i viaggiatori internazionali.

TOUR OPERATOR ITALIANI: i migliori professionisti del settore in Italia che dedicano il proprio
lavoro alla pianificazione, creazione e divulgazione di viaggi negli USA, di qualsiasi genere e
per qualsivoglia tipologia di viaggiatori.

SOCIETA di RAPPRESENTANZA e PR di entita turistiche statunitensi in Italia.
ASSICURAZIONI: Societa assicurative specializzate nei viaggi negli USA.

Vuoi diventare socio Visit USA? CLICCA QUI



https://www.visitusaita.org/associazione/diventa-socio/

OUR MEMBERS

TOURISM OFFICE / US DESTINATIONS

BRAND USA, DISCOVER FLAGSTAFF, DISCOVER NEW
ENGLAND, EXPLORE MINNESOTA TOURISM, FLORIDA
KEYS AND KEY WEST, GREATER MIAMI & VISITORS
BUREAU, GREATER ZION CONVENTION & TOURISM
OFFICE, MAMMOTH LAKES TOURISM, MEET
MINNEAPOLIS, NEW YORK CITY TOURISM +
CONVENTIONS, PHILADELPHIA CVB, SONOMA COUNTY
TOURISM, THE COUNTRYSIDE PHILADELPHIA, THE GREAT
AMERICAN WEST — ITALIA, TRAVEL SOUTH USA, VISIT
CALIFORNIA, VISIT DALLAS, VISIT DENVER .

ENTERTAINMENT / LEISURE
MALL OF AMERICA, UNIVERSAL PARKS & RESORTS

TOUR OPERATOR

ACl BLUETEAM, ALBATRAVEL, ALIDAYS, AMERICA
WORLD, ETNIA VIAGGI, GASTALDI HOLIDAYS, GO
AMERICA, | GRANDI VIAGGI, IDEE PER VIAGGIARE, IL
TUAREG, INSIEME IN TOUR , ITINE-RARI, KONRAD
TRAVEL , MELVILLE, NAAR, OLYMPIA VIAGGI,
REIMATOURS, TRAVEL ISLAND, UTAT, VOLONLINE

AIRLINES

AIR CANADA, BRITISH AIRWAYS P.L.C., IBERIA Lineas
Aereas de Espana, ICELANDAIR, LA COMPAGNIE,
TAP Air Portugal, UNITED AIRLINES INC,,

VIRGIN ATLANTIC AIRWAYS Ltd

CRUISE LINES
NCL — NORVEGIAN CRUISE LINE

REPRESENTATIVE
DISCOVER THE WORLD

CAR RENTAL
AVIS BUDGET ITALIA Srl, FLEXIBLE AUTOS,
GDSM - GLOBAL GSA

HOTEL BOOKING ONLINE
RATEHAWK

HOTEL CHAIN
BWH Hotel Group

INSURANCE
TOIS YESCODE



KEY FIGURES

Nr dei visitatori Italiani negli Stati Uniti

2023 2022 2021 2020 2019
TOTAL 375,000/ 718,000| 135,000| 141,000 | 1,086,000
Ql 162,000 80,000 10,000, 127,000 185,000
Q2 214,000/ 159,000 17,000 1,000 277,000
Q3 (*) 272,000 25,000 5,000 367,000
Q4 (*) 207,000 83,000 8,000 257,000

(*) Data for 2023 Q3 and Q4 still not available




KEY FIGURES

Ranking — Italian Market

Le ultime statistiche mostrano che nel 2022 sono entrati
negli Stati Uniti un totale di oltre 718mila visitatori
italiani - ancora il 66% in meno rispetto allo stesso
periodo del 2019.

Nel 2022 eravamo il 5° mercato europeo e il 9° a livello internazionale.

- Tra gennaio e marzo 2023, un totale di oltre 162mila turisti italiani sono entrati negli
Stati Uniti, con un aumento del 101,6% rispetto allo stesso periodo del 2022.
- Alla fine del 2022, I'ltalia era il 4° mercato europeo e il 10° a livello internazionale.

-Le statistiche preliminari sul numero di visitatori italiani negli Stati Uniti nell'aprile
2023 mostrano un aumento di oltre il 60% rispetto all'aprile 2022, confermando
I'Italia come 4° mercato europeo e facendola diventare 9° nel mercato

internazionale.
-1 dati del 30 trimestre 2023 non sono ancora disponibili.
Research: US Dep. Of Commerce / International Trade Administration




WWW.VISITUSAITA.ORG

Visit USA Italy WEBSITE by number of visitors:
in 2019 58,944 visitors
in 2020 224,024 visitors
in 2021 285,257 visitors
in 2022 295,562 visitors
from Jan 1 to Oct. 8, 2023: 272.439 visitors
We expect to reach 300,000 visitors per year.

Note: Since 2020, during COVID, the site has
literally "exploded," as, since that time, we have
started to make SEO activities on the portal and

the content, regarding US travel during COVID

time, has been widely read on the site, which

has become one of the major reference points
for Italian travelers to the USA.

Il sito web dell'Associazione Visit USA ¢
costantemente aggiornato con tutte le
informazioni utili per recarsi negli USA e
aggiornamenti SEO dei contenuti .

Un sito ricco di spunti ed esperienze di
Viaggio direttamente proposte dagli enti
del turismo delle Citta e Stati americani.
Proposte di viaggi organizzati e taylor
made dai nostri Soci, i migliori operatori e
agenti di viaggio esperti sugli Stati Uniti.
Un sito web di alta qualita e professionale
progettato per tutti i tipi di formati,
computer, tablet e smartphone.
Possibilita di scaricare immagini di alta
gualita .Forniamo News quotidiane in
base alle notizie che riceviamo dagli enti
ufficiali e le destinazioni USA.



http://www.visitusaita.org/
http://www.visitusaita.org/

Il Visit USA é consapevole dell 'importanza dei social media nella
comunicazione globale odierna e per questa ragione ha intensificato la
propria presenza sui social media grazie a un calendario di pubblicazioni
ben organizzato e che da visibilita a tutte le destinazione USA.

Instagram: 5.102 follower
+9,3% compared to 2022

www.instagram.com/visitusaitaly/

Facebook: 28.349 likes
+7,5% compared to 2022

www.facebook.com/VisitUsa.IT



https://www.instagram.com/visitusaitaly/
https://www.facebook.com/VisitUsa.IT

PERCHE’ DIVENTARE SOCI

CREDIBILITA’

»La nostra organizzazione & ben conosciuta e apprezzata per la sua affidabilita nel settore del turismo
»Siamo in costante contatto con I’'Ufficio Commerciale del Consolato degli Stati Uniti

»Siamo in costante contatto con l'ufficio Visti del Consolato degli Stati Uniti

» Siamo sempre aggiornati sulla tematica legata all’ESTA

»Un board sempre disponibile ad ascoltare i soci

VISIBILITA’

» Oltre 80 Soci della filiera del Turismo verso gli USA

» Tutti gli anni siamo presenti alla Fiera Internazionale del Turismo IPW che nel 2024 si terra a Los
Angeles

»Siamo l'unico Stand USA quale punto di incontro con il trade al TTG
» Punto di riferimento per la formazione sugli USA.



LA QUOTA ASSOCIATIVA

SOCIO ORDINARIO

> 1 WEBINAR

» 1 NEWSLETTER

» 2 POST SOCIAL MEDIA VISIT USA

» NEWS SUL SITO VISIT USA

» TRAINING FOCUS CON NETWORK

» CANDIDATURA PER PARTECIPARE A IPW
»PARTECIPAZIONE A SHOWCASE USA ITALY

(Gratuita per i Tour Operator)



B2B ACTIVITIES

INCLUSE nella quota associativa

eWebinar Programma USA Explorer 2024
max 40 webinar annuali, ogni webinar deve prevedere almeno due soci

partecipanti. E’ previsto un webinar per socio.

*Training focus con Network
Training a pagamento da parte dei Network.
Free da parte dei soci.

o1 NEWSLETTER per socio su esplicita richiesta.
| soci dovranno fornire il materiale: testo, foto e link

e 2 POST Social Media
* NEWS Visit USA website

*2 Assemblee/confronto ql e q4

e Invito da USCS a Showcase USA Italy — Evento alla sua 26° edizione
e Invito a IPW 2024, Los Angeles - Fiera Internazionale del Turismo



B2B ACTIVITIES m

WEBINAR: PROGRAMMA USA EXPLORER

FORMAZIONE

Nel 2014 ad oggi |’Associazione Visit USA ha creato un programma di formazione
online per le agenzie di viaggio italiane tra i piu seguiti e apprezzati in ltalia.

Obiettivi: educare e mettere in evidenza l'intero territorio americano agli agenti
specializzati negli Stati Uniti attraverso i nostri Soci, professionisti del trade.

Gli agenti di viaggio, i nostri USA Ambassador, che ottengono il diploma di USA Explorer
sono visibili nella sezione “le nostre agenzie di viaggi”. Sono anche rintracciabili
selezionando |'area geografica in cui si trovano.

| nostri webinar sono sempre visibili e consultabili nella sezione Video Webinar del sito.

| numeri: Oltre 900 iscritti sulla piattaforma . i! g ;-
Fino a 350 diplomati all’anno. T . -

Media partecipanti: dai 120 ai 250 per webinar. EKFLEEEE

Ogni anno, I’Associazione Visit USA, grazie allo sviluppo della conoscenza degli USA
coinvolge per un numero sempre maggiore Agenti di Viaggio contribuendo ad un
numero sempre maggiore di partenze verso gli Stati Uniti.



B2B ACTIVITIES m

TRAINING FOCUS CON NETWORK

FORMAZIONE

| soci Visit USA possono effettuare in attraverso I’Associazione dei training
focalizzati al loro prodotto.

Training a pagamento da parte dei Network.

Free da parte dei soci.

L'Impegno richiesto ai soci:
1. Individuazione di Network disponibili
2. Disponibilita di uno o piu soci ad essere presenti quali relatori.
3. Attivita possibile anche online se richiesto dal Network




B2B ACTIVITIES m

NEWSLETTER — NEWS - SOCIAL MEDIA

COMUNICAZIONE

Tutti i soci Visit USA possono usufruire della piattaforma di Visit USA
per lanciare le loro importanti novita, basta fare una esplicita richiesta.

NEWSLETTER: Oltre 9000 contatti

Impegno previsto per i soci:

Inviare il materiale alla segreteria dell’Associazione composto da:
* 1 testo word

* 1 foto

* Link alla pagina utile

NEWS: Inviaci i comunicati stampa e le tue news, le condivideremo sul
sito Visit USA, inserite innfodesk@visitusaita.org nella vostra mailing.

SOCIAL MEDIA: rivolto principalmente alle destinazioni USA; in caso di
progetti speciali (es. Tex) promuoveremo i soci che parteciperanno al
progetto.


mailto:innfodesk@visitusaita.org

B2B ACTIVITIES m

ASSEMBLEE ANNUALI

COMUNICAZIONE

SONO PREVISTE DUE DATE ANNUALI: GENNAIO E DICEMBRE

Durante I'anno verranno comunque effettuate delle call di aggiornamento e
di ascolto se richiesto dalle circostanze e dai soci.

Tutti i soci Visit USA sono tenuti a partecipare alle Assemblee annuali per
partecipare attivamente alla vita dell’Associazione.

Le Assemblee sono un punto di partenza per I'approvazione dei progetti
proposti ma anche sede per avanzare nuove idee
per la realizzazione di nuovi progetti.

L'’Associazione e vostra!!!
Per renderla viva € necessario un po’ di impegno
da parte di tutti i soci partecipando ai progetti attivamente



B2B ACTIVITIES

EXTRA quota associativa

eWebinar aggiuntivi € 250 cad.
*NEWSLETTER extra: € 200 per lancio
TTG 2024: € 4000 cad.+IVA (minimo 10 soci partecipanti)

eRoadShow 2024: € 500 + IVA (minimo 5 soci partecipanti)
da pianificare date e location in accordo con i soci aderenti

*TOVE (Travel Quotidiano) Convenzione per i soci Visit USA

*SHOWCASE USA ITALY: organizzato da USCS — Gratuito peri TO
Convenzione per tutti gli altri soci USD 430 a cura di USCS

* IPW 2024: iscrizione, viaggio e pernottamento a carico del socio



B2B ACTIVITIES m

TTG INCONTRI 2024

TTG 2024
RIMINI 9-12 Febbraio 2024

Il costo riservato ai soci VISIT USA
per i giorni di Fiera:
*Desk € 4000.00 + iva

Include i seguenti servizi:

Stand personalizzato e studio grafico, 1 desk con logo, corrente elettrica, internet,
pernottamento per 3 notti in DUS, 1 cena con i Soci, Newsletter dedicata di
promozione alle agenzie di viaggi italiane, Social Network: promozione tramite
Facebook e Instagram, follow-up post fiera con lista degli agenti di viaggio
incontrati.


Relatore
Note di presentazione
Coffee


TOVE - TRAVEL OPEN VILLAGE - Milano 4/5 Febbraio 2024
Il costo riservato ai soci VISIT USA per i giorni di Evento 4/5 Febbraio 2024:

eDesk € 1800.00 + iva

eDesk condiviso € 900.00 +iva

Comprensivo di tutti i servizi sotto elencati forniti dalla segreteria organizzativa:
Allestimento: area dedicata con desk, presa per la corrente elettrica, insegna con i
loghi degli espositori all’ingresso, internet, coffee station, 1 o 2 ticket lunch/giorno,
pubblicazione di news su www.travelquotidiano.com e redazionali sui giornale,
pubblicita dei loghi degli espositori sul giornale e sul web, DEM: promozione del
Travel Open Village inviata a tutte le agenzie di viaggi italiane e ai circa 40.000
abbonati alla newsletter, Social Network: promozione tramite Facebook e Twitter,
follow-up post evento: lista degli agenti di viaggio partecipanti all’evento.
ePossibilita di diventare Sponsor della Serata Eventi

eFornitura dell'Elenco delle agenzie di viaggio presenti con relativa privacy



https://urldefense.com/v3/__http:/www.travelquotidiano.com__;!!FFCGzLe4Qw5Kesk!Qq18fHP0UAyOo7IsTe-YZoPX7reDijM0wbUBgutfes--t1nr7z_iLDjEBgxzp6BzPwLzck0NrsXnVslePEgxq05yDLHrTA$

e t—
VISIT USA ASSOCIATION
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